o S

mediamasier ° uorondov

TAEMSIVI

o= =—=F
BARRANDOV STUDIOS
80. vyroti

ROK 2011 NA TV BARRANDOV

W

barrandov




o’e ®
CwC o W 8
(M N ‘.'_

=3

( W
mediamasier ° uorondov

<

Zakladni charakteristika
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SLEDOVANOST - vyvoj dle tydnu a stanic (Rating v %, D15+, 06:00-06:00)
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SLEDOVANOST - vyvoj dle dnti v tydnu a stanic (Rating v %, D15+, 06:00-06:00)
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PODIL NA SLEDOVANOSTI - dle pasem a stanic (Share v %, D15+)
Cely den 06-06 Primetime 18-23
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PODIL NA SLEDOVANOSTI - vyvoj dle tydnii a stanic  (Share v %, D15+, 06:00-06:00)
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SLEDOVANOST - vyvoj dle casovych pasem a stanic (Rating v %, D15+)
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SKLADBA DIVAKU + AFINITA

Skladba divaka — dle pohlavi (v %)

O M15+ O Z15+

Skladba divaku — dle socialniho profilu (v %)
O Soc.A O Soc.B O Soc.C O Soc.D O Soc.E

Zdroj: ATO — Mediaresearch, 1.1.2010 — 31.10.2010 | &
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Ceské Radiokomunikace sit’ 2 — podzim 2010 pokryti 89% obyvatel
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Prominenti

vecer

Hvézdy jak je neznate! Co skryvaji celebrity? Cim se chlubi, co neumi
a v ¢em jsou naopak dobré? To vam prozradi Jitka Asterova.

Svét vecirku, drahych réb, ale i rebell ¢eského showbusinessu, ktefi si na
vybrané zpUsoby rozhodné nepotrpi. Kauzy, které hybou ¢eskym bulvarem.
Exkluzivni zpovédi celebrit — z o€i do o€i a na velmi osobni téma. Jaky je
zivotni styl lidi z prvnich stran novin? Jaké triky pouzivaji na udrzeni své krasy,
za co radi utraceji, kde odpocivaji, jaké maji partnery?

Specialni  détska policie zhodnoti pro TV Barrandov  udalosti
a “nezapomenutelné” vyroky naSich slavnych. Znamy maodni expert se pro
zménu podiva, jestli se uméji oblékat, nebo zda si pfi vyletu do spole¢nosti
utrhnou ostudu. Co obnasi Zivot paparazzi reportéra? Nas svérazny reportér
vyzkousi na vlastni kizi, jaké to je byt celebritam v patach. Kterym zpravam
o slavnych lidech véfit a nad kterymi kroutime hlavou? Jaké manyry maji
celebrity u nas i ve svété. Které Ceské i zahraniéni hvézdy uvidime pravé ted
v naSich kinech? Kam se nezapomenout vypravit, abychom celebrity potkali

“nazivo”?
4 ey

B PROGRAMOVE SCHEMA

kazda nedéle

I Maminka
podvecer

receptafi pro maminky s détmi

zébavny
a v8echny Zeny, které o rodiné uvazuji nebo ji planuji.

Kazdy dil je postaveny na konkrétnim tématu a k nému se voli celebrity
jako hlavni host pofadu v reportazi. Ke vSem tématlim se budou
vyjadfovat odbornici, ale i maminky v anketach.

Informovany, ale
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kazdé

pondéli — patek Co bude dnes k veceri?
od 17:30 hodin

kazdy patek o z ¥ :
yp | Politicka strelnice
od 22:30 (od 4. bfezna 2011)

Zakladni mysSlenkou je pomoci Zenam s rodinou pfi feSeni jejich Zasadni udalosti uplynulého tydne pod satirickou palbou Zuzany Bubilkové.
kazdodenniho problému “Co bude dnes k vecefi?* Chceme jit cestou Osvédcéena Skola politické satiry v podobé, ktera oslovuje divaky napfic¢
jednoduchosti a prakti¢nosti receptli, aby dany recept byl schopen generacemi. S ironii a nadsazkou nastavuje nekompromisni zrcadlo ¢eskym
udélat kazdy. Ingredience musi byt b&Zné k dostani. politikim. Vedle glosovani aktualnich udalosti uplynulého tydne si Zuzana
Nebudeme vytvéiet zbyteCné sloZité recepty, ale to neznamena, Ze Bubilkova zve do kazdého pofadu jednoho hosta, kterého podrobi takika
nebudeme ,chutni®. Na§ pofad prosté pomuze s rychlym, praktickym kiizovému vyslechu.

a cenové dostupnym zplsobem k originalni a dobré vecefi pro celou
rodinu. Kromé prvoplanového vytvoreni kazdodenni vecefe, kterou
mistr kuchar pfipravi v realném ¢ase vareni (17:45 — 18:00), bude nas
pofad spolupracovat s denikem Aha. V tomto periodiku bude kazdy
v8edni den vychazet cely recept se psanym a obrazovym postupem
a také seznam ingredienci, ze kterych se bude veler pfipravovat
veclefe, tak aby si divaci mohli nakoupit a pfipravit vSe potfebné.
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kazdé pondéli

kazda streda

[ Odsouzené Pelisky slavnych
vecer ve 21:00 ]
(od 28. unora 2011)

Stin vrazdy v cele odsouzenych méni osudy soucasnych i nové Pelisky slavnych je Cesky televizni magazin life-stylového formatu. Obsah tvofi
pfichozich vézenkyh. PokraCovani ¢esko-slovenského serialu. Hraji Z. sonda do soukromi slavnych osobnosti, které predstavuji mista, kde se citi
Mauréry, P. Kfiz, H. Gregorova, A. Stréblova, H. Vagnerova a dalsi jako doma. PeliSky slavnych ukazuji atraktivni zakouti, svérazné pfedméty a
Eva je obvinéna z vrazdy Madarky. Conan ji nasel, jak stoji nad jejim individualni Zivotni styl €eskych celebrit. Odhaluji dosud tajna mista, kde slavni
télem. Od této chvile je pro néj Eva vrazedkyni. | pro Sikorovou je Eva odpocivaji, kde tvofi a co je obklopuje. Magazin PeliSky slavnych nehleda
nejbliz§i podezfelou. Conan prozrazuje, Ze védél o tom, ze Madarka je senzace, je kvalitnim zaostfenim na Zzivotni styl soucasnych idolt a legend
nasazena policistka. Eva se dostava do vysetfovaci vazby, Davidovi Ceské spolecnosti.

zacina dal&i prace - odistit Evu od podezieni z vrazdy a paSovani drog PeliSky napf. Karla Gotta, Heleny Vondrackové, lvany Chylkové, Dana Hulky,
do vézeni. Pod Sikorovou se rozhoupalo kreslo a Bilek je opét na koni. Jifiho Pomeje.

Rezie: Albert VIk
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Sobota 21:00

soboty

Svatby jako remen Magazin tajemstvi

v breznu

od dubna

Bulvarni magazin, ktery oslavi 80. let Barrandova
Témata: filmové hvézdy, kaskadéfi, hudebni filmy, détské
hvézdy a jubilujici osobnosti: Jifina Bohdalovd, Ladislav
Smoljak, Jifi Suchy

Vysilani v jarnim a podzimnim schématu

Cilova skupina: zeny a muzi 35+

Stopaz: 40 minut

Docu — soap z ¢eskych a moravskych svateb (tydenik)
Nejriznéjsi dvojice

Moderuje: Alice Bendova

Vysilana v jarnim schématu

Stopaz: 50 minut

il
i

TAEMSIVI '




o’ o
mediamasier ° uorondov

B PROGRAMOVE SCHEMA

Podzim 2011

kazdy patek .
Videostop

(od 4. bfezna 2011)

Bod varu

od 20:00

Védomostni zabavna soutéz k 80. vyroci zalozeni BS
Moderuje: Jan Rosak

Vysilani v jarnim schématu

Stopaz: 40 - 50 minut

Pofad o extrémnich sportech a situacich spojené s predstavovanim
akci, soutéZi z nadechem adrenalinu. Propojeni vlastnich reportazi
s akvizicemi.

Pofadem bude provazet Josef Karas a Renata Janeckova. Moderatofi
budou vtazeni do extrémnich situaci. Stanou se zavodniky extrémnich
vozidel, proméni se v hasie, ktefi absolvuji nejtvrdsi vycvik
v kompletni vystroji. Budou figuranty pfi vyuce netradiéni sebeobrany
(Krav Maga). Stanou se lovnou zvéfi pfi paintballu nebo si umyji okna
ve 30 poschodi na zavésném vytahu. Renata se stana ¢&lenkou
specialni zasahové jednotky Policie CR pii ostrém nacviku.

Reportaz z této akce (situace) se stane nosnou pro cely porad.
Spojovaky se budou natacet v exteriérech propojené tématicky
S nosnou reportazi.

Dullezita bude grafika, ktera bude v pribéhu reportaze plnit funkci
informacnich bublin v pozadi.
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kazda nedéle

Peceme s laskou

podvecer (od 9. ledna 2011)

= Lifestylovy tydenik s VIP hostem
= Cilova skupina: zeny 35+

;PROGRAMOVESCHEMA
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Surfarska svoboda THRILER Dolanuv cadillac

Matthew McConaughey si zahraje zkuSeného surfafe, ktery vi, jak si Pted lety pfisel Robinson (Wes Bentley) o manzelku Elizabeth, ktera zemrela
uzit Zivot na sto deset procent. Ani jemu se ale nevyhne proces

starnuti, a tak jednoho dne c¢eli existencialni krizi a musi se
rozhodnout, co bude dal. Surfaiského krale se snaZi ziskat do své Slater), kterého spatfila pfi zlo€inu. Robinson sledoval Dolana roky. Zjistil, ze

reality show filmovy producent Jeffrey Nordling... jezdi ve svém cadillacu po dalnici, kterou se nyni rozhodl podkopat a Dolana
v ni pohibit.../podle St.Kinga/

ve svém auté poté, co chtéla svédgit proti lordu Jimmymu Dolanovi(Christian
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kazdy den v
macci

od 18:55

Gumidci

existuji a maji je za pouhou legendu. O jejich existenci vi jen kralovska
dcera Klara a Krystof - kralovské paze. Hlavnim nepfitelem Gumidku je
knize Igor, ktery Zije na hradé Lotrnik spolec¢né s obry (tupouny).
Hlavnim cilem Igora je ziskat pro sebe hrad Strdin, hrad dobrého krale
Kristiana. Igorovi se zatim jeho sen nesplnil a na tom maji také velkou
zasluhu Gumidci, ktefi po vypiti "hopsinkové Stavy" jsou na omezenou
dobu silngjsi a dobfe skaci.

Smoulové

Veselé pfibéhy malych, ale modrou barvou napadnych skfitkd -
$mould. Smoulové si Ziji svym bezstarostnym Zivotem, ktery jim vé&né
kazi zly ¢ernoknéznik Gargamel a jeho kocour Azrael, ktefi jsou
posedli touhou pochytat vSechny Smouli a snist je...

Belgicky animovany serial (1981).

a dalsi

ROGRAMOVE SCHEMA
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Nejafinitnéjsi cilové skupiny Animacku (od 18:00 - 19:00)
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ZDROJ: ATO-Mediaresearch, zafi a fijen 2010
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Obchodni politika 2011
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VYCHOZiI PODMINKY

Klasicka/spotova reklama

Nespotové komercni aktivity na TV Barrandov:
« Sponzorovani poradu: standardni sponzorskeé vzkazy, injektaze
* Sponzorovani programu: upoutavky, identy, miniprogramy

* Product Placement
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Cenik - klasicka reklama

Ceny za ratingovy bod (dale jen ,CPP*) se vztahuji k cilové skupiné D15+ a ke spotim o délce 30 sekund.

Prodejni cilova skupina

Dospéli 15+

Casova obdobi

Medium season: bfezen, Cerven, z&fi, prosinec 2011
High season: duben, kvéten, fijen, listopad 2011
Low season: leden, unor, Cervenec, srpen 2011
Casova pasma

Prime time: ¢asoveé pasmo 18:00 - 23:00

Off prime time: Gasoveé pasmo 23:00 - 18:00

BASIC CPP = 24.200,- K¢ na D15+

Cenové Indexace:

OPT Index
0,7 - narok zadavatele na toto zvyhodnéni vznika za predpokladu, Ze zadavatel umisti alespor 30% z celkového garantovaného objemu reklamy dané kampané
do Gasového pasma off prime time

Indexy pro ¢asova obdobi

Medium season 1,0
High season 1,25
Low season 0,8

Délkové koeficienty:

5 sekund 0,50 35 sekund 1,25
10 sekund 0,50 40 sekund 1,45
15 sekund 0,77 45 sekund 1,60
20 sekund 0,90 50 sekund 1,75
25 sekund 0,95 55 sekund 1,90
30 sekund 1,00 60 sekund 2,00
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A *'¢ bchodni politika
Negociacni politika

= Stale rostouci podil na sledovanosti TVB

= Cil prorok 2011: 6 % share - zacatek roku, 8% share - konec roku 2011

> TV Barrandov zafazen mezi &tyfi nejsilngjsi plnoformatové kanaly (Nova, Prima, CT1a TV
Barrandov), pficemz z pohledu vySe CPP cenové nejvyhodnéjsi

» Cenova hladina 10% pod nejlevnéjsi plnoformatou komeréni stanici

» Specialni zvyhodnéné podminky pro klienty s ro¢ni garanci objemu
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Negociacni politika

» Procento navySeni objemu celkovych investic oproti roku 2010
» Podil investic do sponzoringu a specialnich operaci
» Podil investic do LS obdobi

» Specialni podminky na investice do ledna a unora 2011 v pfipadé podpisu ro¢nich podminek
do 10.12. 2010
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Obecné obchodni podminky

Y YV VYV

Pfiplatek za vyzadanou pozici (prvni nebo posledni v bloku) = +30 %

Pfiplatek za dalSi vyzadanou pozici = +20 %

Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby Ci jména dalSiho klienta v reklamnim spotu se uctuje
pfirazka 15 % za kazdy z nich

| v roce 2011 nebude poskytovana agenturni provize

Uprava obchodnich podminek:

1. Moznost vzajemného dopliovani GRPs v daypartech v ramci jedné zakazky:

Pfi pInéni poZadovaného mnoZzstvi GRPs bude Media Master, s.r.o. pfihlizet ke specifikaci rozdéleni GRPs do PT a OPT.
V pfipadé nespinéni garantovaného objemu v OPT a pfepInéni garantovaného objemu GRPs v PT budou GRPs dodané v PT nad
ramec garance uctovany za cenu pfisludnou OPT aZ do vySe garantovaného objemu GRPs v OPT.
V pfipadé nesplnéni garantovaného objemu v PT a pfeplnéni garantovaného objemu GRPs v OPT budou GRPs dodané v OPT nad ramec
garance uctovany za cenu pfisluSnou OPT az do vy3e garantovaného objemu GRPs v PT.

2. Stanoveni podminek splnéni kampané:

ZruSeni tolerovanych odchylek pfi vyuc¢tovani dodanych GRPs => cena dle objednavky nebo nizsi s pfihlédnutim k bodu 1 (jedinou vyjimkou jsou

kampané fakturované na realitu).
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Kontakt

Media Master

Marketing dpt.

Lazarska 1719/5
110 00 Praha 1

www.media-master.cz

& +420 251082 111
+420 222 523 542, 543
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http://www.media-master.cz

